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7.1 Introducciéon

Las legislaciones laborales en la actualidad vienen enfocdndose hacia un tipo
de contratacién que implica inestabilidad y pérdida de beneficios en los tra-
bajadores, situacion que ha sido impulsada por las reformas estructurales de
indole liberal de los afios ochenta y noventa del siglo pasado. No obstante, la
aplicacién de dichas reformas en Colombia habria llevado a un deterioro en
la creacién de empleo de buena calidad y a un aumento de la informalidad
laboral, (Ocampo, 2000), (Taylor y Vos, 2001). Por lo tanto, en éste nuevo
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contexto ha ganado importancia entre los trabajadores la decisiéon de gene-
rar su propio puesto de trabajo en lo que se conoce como el autoempleo.
Asi mismo, los gobiernos tanto nacionales como locales han venido acogien-
do la promocién del emprendimiento como politica para la generacién de
empleo y desarrollo; por ejemplo, Thurik et al. (2013), plantean que ante el
surgimiento de una economia basada cada vez mads en la logica del empren-
dimiento, la politica publica del desarrollo debe enfocarse hacia el fomento
de la creacién de empresas también; Valencia (2012) refiere como en Colom-
bia, el Gobierno nacional a través de algunas leyes, instituciones y programas
ha venido fomentando la cultura emprendedora; en ese sentido se destacan
instrumentos como el Fondo Emprender, iNNpulsa (anteriormente Fomi-
pyme), Convocatorias de Star-Up de Colciencias y bancos de segundo piso
(Bancoldex, Finagro y Fondo Nacional de Garantias).

Dada la importancia del autoempleo y del emprendimiento como posibles
fuentes de crecimiento econdémico que surge en contextos locales o regio-
nales, aparece el interés por establecer qué factores lo explican. Por ejemplo,
desde la literatura de la economia regional (Jacobs, 1975; Henderson, 1986;
Krugman, 1991a; Fujita y Thisse, 1996), se plantea que aspectos como el ta-
mano del mercado de bienes y servicios afectaria la decisiéon de las personas
para iniciar nuevas actividades empresariales, ya que entre mas grande sea el
mercado local o regional, mayor es la probabilidad de vender los nuevos pro-
ductos o servicios, posibilitando la puesta en marcha de las ideas de negocio.
Ademis, la concentracion de los mercados en dreas regionales determinadas
favorece la aparicion de las economias a escala tanto internas como externas,
ya sean estas asociadas al nivel de urbanizacién de la ciudad o a la localizacién
de las actividades econdmicas. En ese sentido, el presente documento se pro-
pone establecer cudl es el efecto del tamano del mercado sobre la localizacién
del autoempleo en los municipios de Colombia para el afio 2005. Se espera
que con los resultados obtenidos ademds que dar respuesta al interrogante, se
genere un insumo para los hacederos de la politica del desarrollo regional en
cuanto a los temas laborales y de emprendimiento, como también motivar la
investigacion en el drea del autoempleo.

En esta tematica es posible hallar en el &mbito internacional una serie traba-
jos donde se explora el rol que juega el nivel de actividad econémica o el ta-
mano de la poblacién como elemento explicativo de las tasas de autoempleo,
por ejemplo, Audretsch y Keilbach (2004), encuentran en un estudio para las
regiones de Alemania que la tasa de creacién de nuevas empresas es explicada
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positivamente por la tasa de crecimiento del PIB de los afios inmediatamente
anteriores.

Mientras Glaeser (2007), hall6 a través de un anélisis sobre el emprendimiento
en las ciudades norteamericanas que el tamafio de la poblacién metropolitana
favorece la decision de elegir el autoempleo. Por su parte, Van Stel et al. (2007),
usando una muestra integrada por diferentes paises evidenciaron que la tasa
de crecimiento del PIB tiene un efecto positivo sobre la tasa de autoempleo
asociado al emprendimiento de oportunidad. Adicionalmente, en los trabajos
de Wennekers et al. (2005) y Wennekers et al. (2010) se muestra que a nivel de
las naciones el PIB per capita presenta una relacion en forma de U sobre el au-
toempleo, cuando los paises tienen bajos niveles de ingreso per capita las tasas
de autoempleo son elevadas (presumiblemente, por un alto emprendimiento
por necesidad o de informalidad), y a medida que aumenta el nivel de riqueza
disminuye éste emprendimiento, luego, a partir de cierto nivel el autoempleo
nuevamente crece (asociado al emprendimiento por oportunidad).

De manera contraria, otros trabajos han hallado un efecto negativo del ta-
maio del mercado sobre el autoempleo. Por ejemplo, Moro et al. (2003), en-
cuentran que en los municipios de Brasil el grado de urbanizacién y el PIB de
afios atrds tienen un efecto negativo sobre la tasa de autoempleo. Di Adario y
Vuri (2010) en un estudio para las regiones de Italia encuentran que la densi-
dad de la poblacién de la ciudad afecta negativamente la decisién de entrar al
autoempleo por parte de los universitarios recién graduados, sefialando que
dicho resultado podria ser explicado por la presencia de menores costos de
entrada y baja competencia en los mercados asociados a las ciudades de me-
nor densidad poblacional en ese pais, asi como también a la existencia de re-
des sociales mds importantes para el emprendedor en las pequenas ciudades.
También, Fritsch and Rusakova (2010), hallan a través de un estudio para
Alemania, que la densidad poblacional no es estadisticamente significativa en
la decisién individual de estar en el autoempleo.

Esta investigacién pretende analizar si el tamafio de mercado abordado a tra-
vés de varios indicadores como son el PIB, el tamafio de la poblacién y el nivel
de ocupacidn, afecta las tasas de autoempleo en los municipios de Colombia
para el afio 2005. Por lo que se estimardn varios modelos de regresién lineal
por MCO donde se utiliza informacién estadistica del Censo de Poblacién
2005 del DANE. Los resultados sefialan que las variables de tamafio de mer-
cado afectan positivamente el autoempleo representado en los empleadores
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el cual estd mds asociado al emprendimiento por oportunidad, mientras que
el efecto sobre el autoempleo o por cuenta propia es negativo.

La distribucién del documento es la siguiente, en el capitulo 1 se expone la
base tedrica sobre el autoempleo y su relacién con el tamafio del mercado.
En el capitulo 2 se muestra el método y algunas estadisticas descriptivas.
En el capitulo 3 se plantean los resultados y la discusién. Finalmente, se
establecen las conclusiones.

7.2 Autoempleo y el tamaiio del mercado

El autoempleo se refiere a las situaciones en las que el individuo desarrolla
una iniciativa empresarial en la que genera oportunidades laborales a otras
personas, o a las actividades laborales realizadas de manera individual o en un
ambiente familiar sin retribucién econémica. Segin la OECD (2011) yla OIT
(2013) se plantea que los autoempleados estdn integrados por empleadores,
trabajadores por cuenta propia y trabajadores familiares sin remuneracién.
Asi, el autoempleo de los empleadores, cobra mayor importancia porque son
los autoempleados que son empresarios o patronos y son generadores de em-
pleo en su unidad econémica, mientras que los cuenta propia sélo generan su
propio empleo, pero no contratan a otros individuos. Los trabajadores fami-
liares sin remuneracién, son aquellos que laboran en las unidades econémicas
de familiares pero no reciben alguna contribucién, por lo que ésta dltima
categoria no resulta interesante a la hora de analizar el autoempleo.

Ahora bien, a nivel tedrico, los principales enfoques sobre las causas del au-
toempleo son los denominados emprendimiento por oportunidad (Pull) y el
emprendimiento por necesidad (Push), (Alonso y Galve, 2008; Gilad y Levi-
ne, 1986; Harding et al., 2006; Reynolds et al., 2001; Shane y Venkataraman,
2000; Williams, 2007). De acuerdo con los autores, el primer enfoque basado
en el emprendimiento por oportunidad establece que el principal motivo en
la creacién de empresas, y por lo tanto, en la generacién del propio empleo
es la aparicidon de oportunidades empresariales en el mercado, a través de la
introduccién de nuevos bienes, servicios o formas organizacionales. Este tipo
de autoempleo es favorecido por factores como una alta demanda en el mer-
cado, la capacidad de acceso al capital por el emprendedor y su dotacién de
conocimiento, por lo que la creacién de la empresa tendra lugar en un proce-
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so objetivo y voluntario, que implica la apertura de mercados, la innovacién
y el uso del conocimiento. Asi, el individuo es atraido hacia la generacién de
empresas por el deseo de desarrollar proyectos que estimulen sus capacida-
des, mejoren sus ingresos y su estatus social, (Giacomin et al., 2007).

El segundo enfoque denominado como emprendimiento por necesidad, ex-
pone que la decisién de crear empresas surge por la necesidad que tienen los
individuos de obtener una fuente econdémica de subsistencia ante la escasez
de oportunidades laborales formales. Es decir, se conforma por aquellos in-
dividuos que no logran integrarse al mercado laboral formal, o estin desem-
pleados, pero que aun se encuentran en capacidad de trabajar y buscan una
via para proveerse de ingresos a través de la decisiéon de auto-emplearse. Este
planteamiento implicaria que los emprendedores son empujados (pushed) ha-
cia la creacién de empresas esencialmente por la ausencia de empleo, Alonso
y Galve (2008). Otros autores (Gallin, 2001; Raijman, 2001), asocian el em-
prendimiento por necesidad con el sector informal, el cual se caracteriza por
bajos ingresos, bajo nivel de capital humano y exclusién social.

En vista de lo anterior, se establece que el autoempleo, especialmente, el aso-
ciado al emprendimiento por oportunidad es influido de manera importante
por el tamafio del mercado de la ciudad donde el autoempleado desarrollard
su iniciativa. Asi mismo, desde las teorias de las economias de aglomeracién
se afirma que existen ciertas ventajas asociadas al tamafo y concentracién de
las actividades econémicas en lugares especificos, (Camagni, R. 2005; Fujita
y Thisse, 1996; Henderson, 1986; Krugman, 1991b). Y dichas ventajas obvia-
mente, favorecen la actividad de creacién de empresas, por ejemplo, ciudades
mds densamente pobladas generan globalmente mayores niveles de consumo
e ingresos, lo que incrementa la probabilidad de vender los nuevos productos
y reduce el riesgo de fracaso al hallar nuevos nichos de mercado. También,
ciudades con mayores tamafnos poseen mayores ofertas de: bienes publicos
ofrecidos por el Estado, insumos y materias primas, trabajadores con distin-
tas formaciones y cualificaciones, lo que facilita la creacién y lanzamiento
de nuevos bienes y servicios. Ademds, ciudades con mayor flujo econémico
favorecen la actividad de emprendimiento por la mayor circulacién de co-
nocimiento, innovacion, ideas y encadenamientos productivos (Stam, 2009).
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7.3 Método
7.3.1 Datos

En este trabajo se emplea una muestra de 715 municipios de Colombia para
el afio 2005, ya que son los que cuentan con la informacién disponible para
la realizacién del mismo. Como fuente central de informacién se utiliza el
Censo poblacional 2005 del Dane, de donde se construyen variables como
las tasas autoempleo, la tasa de desempleo y de urbanizacidn, y se calcula la
poblacién total y el nimero de ocupados, todas las anteriores a nivel de mu-
nicipio. Ademis, se usa la informacién fiscal del Banco de la Reptblica para
realizar una aproximacién al PIB municipal. Se abordan dos tipos de autoem-
pleo: empleadores y cuenta propia, ya que son estas categorias las establecidas
por los organismos que elaboran las estadisticas oficiales del mercado laboral,
como el Dane en Colombia.

7.3.2 Modelo econométrico

Se realizan ejercicios econométricos en donde se intenta explicar la tasa de
autoempleo tanto para empleadores como por cuenta propia, a partir de va-
riables que reflejan el tamafio de mercado y variables de control.

Por lo tanto, se emplea un modelo Log-Log estimado por minimos cuadrados
ordinarios (MCO) cuya especificacién es la siguiente:

Log(T4y) = f + B:DISDEP: + B:DISBOG: + PiLog(URBy) + fsLog(TDES) + PsLog(TAM) + Us (1)

Las unidades observadas corresponden a los municipios y son representadas
por el subindice i. TA es la tasa de autoempleo de empleadores o cuenta pro-
pia. Como variables de control se toman: DISDEP que es la distancia entre el
municipio y la capital del departamento, DISBOG es la distancia entre el mu-
nicipio y Bogotd, URB es la tasa de Urbanizacién y TDES la tasa de desem-
pleo del municipio. Y como variables representativas del tamafo del mercado
(TAM) a nivel de municipio, se usaran la poblacién total, el nimero de ocu-
pados y el PIB municipal, todas ellas se empleardn en logaritmo natural y de
manera alterna cada una en un modelo por separado. Ademas, los pardametros
B,y B, representan las tasas a las que crece o decrece el autoempleo conforme
aumenta la distancia a la capital del departamento y a Bogot4 respectivamen-
te. Mientras que los pardmetros 3, , y 3, son elasticidades.

136



Julidn Durdn Peralta y Pedro Leon Cruz Aguilar

7.4 Resultados
7.4.1 El autoempleo en Colombia segun el Censo de Poblacion 2005

Segun la informacién del Censo poblacional 2005, el 5.5% de los ocupados
son empleadores y el 17.5% cuenta propia (ver Figura 21). Por lo que dentro
de los ocupados es predominante la posicién de asalariado (como empleado
publico o privado) ya que representa el 74%, los tipos de empleado doméstico
y trabajador familiar sin remuneracién tienen una menor participaciéon. Ade-
mads, es importante considerar que el autoempleo de los cuenta propia es muy
superior al autoempleo de los empleadores, pues recuérdese que la segunda
estd integrada por los empresarios o patrones que desarrollan una actividad a
través de una unidad econdémica donde generan empleo.

Figura 21. Composicion de los tipos ocupacionales en el afio 2005

Trabajador familiar

sin remuneracion
Empl r
1,8% pleado

Empleado 5,5%

doméstico 1,3%

Cuenta propia

7 11,5%

Asalariado
73,9%

Fuente: Elaboracién propia con base en Censo de Poblacién 2005 - DANE.

7.4.2 Caracteristicas de los municipios segun tamarfo de la
poblaciéon

Como se aprecia en la Tabla 23 la tasa promedio de autoempleo de los em-
pleadores por municipio es de 2,71%, y la tasa de los cuenta propia es de
22,74%. Sin embargo, cuando dichas tasas se calculan segtn el tamafio de los
municipios, se obtiene que existe una relacién positiva para el autoempleo
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de los empleadores, a mayor tamafio de la poblacién mayor tasa de éste au-
toempleo; por ejemplo, en las ciudades con mas de 500.000 habitantes la tasa
es de 7,2%, en ciudades con un rango de 200.000 a 500.000 habitantes la tasa
es de 6,31%, en ciudades de 100.000 a 200.000 alcanza un 6,65% y de ahi en
adelante la reduccién es continua hasta llegar a una tasa de 1,96% en munici-
pios de menos de 10.000 habitantes. Mientras que existe una relaciéon inversa
entre el tamano de la poblacién y el autoempleo de los cuenta propia, ya que
en ciudades de mayor poblacién éste presenta una tasa de 16,6%, la cual au-
menta conforme disminuye el nimero de habitantes hasta alcanzar una tasa
de 23,1% en poblaciones de menos de 10.000 habitantes.

Tabla 23. Promedio de las variables segiin tamaiio de la poblacion.

Tamaiio

dela Tasa Tasa Distancia | Distancia
oblacién Tasa de Tasade N .

P autoempleo- | autoempleo- ey ala capital | aBogota
. | urbanizacién | desempleo
(habitantes | empleadores | cuenta propia del Dpto D.C.

de 2005)
>500.000 7.20 16.64 97.84 7.47 0 583.5
200.000-
500.000 6.31 17.28 90.43 8.05 13.9 520.1
100.000-
200.000 6.65 17.59 72.73 8.07 97.8 536.9
50.000-

100.000 4.69 20.29 70.89 7.10 87.5 583.1
20.000-

50.000 2.81 22.50 50.69 5.73 110.8 539.8
10.000-

20.000 2.07 24.17 39.56 473 125.6 511.1
0-10.000 1.96 23.18 30.01 3.56 118.4 356.3
TOTAL 2.71 22.74 44.65 5.02 112.2 480.0

Fuente: Calculos del autor a partir del Censo de Poblacién 2005.

Lo anterior, senala que el autoempleo de empleadores estd fuertemente
asociado de manera directa al tamafo del mercado, por lo que poblacio-
nes mas grandes generan mayores posibilidades para entrar a este tipo de
autoempleo. De manera contraria, el autoempleo de los cuenta propia, el
cual estd asociado a la informalidad, tiene mayor posibilidad de surgir en
poblaciones mas pequeiias.
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En cuanto a las demds variables, se muestra en la Tabla 23 que la tasa de
urbanizacién promedio disminuye con el tamano de la poblacién, resultado
evidente dado que las ciudades representan el proceso de la urbanizacidn,
y los municipios, en especial los mds pequenos, siguen atados a las 16gicas
socio-econdmicas de la ruralidad. También, se observa que la tasa de desem-
pleo es mais alta en las poblaciones mayores de 50.000 habitantes, respecto a
los municipios menores de ese tamafio. Con relacién a la distancia entre el
municipio y la capital departamental, se obtiene que dicha distancia crece a
medida que disminuye el tamafio de la poblacién, por lo que a medida que
haya un alejamiento espacial de la capital del departamento es mas probable
encontrar municipios de menor poblacién, resultado hallado en Duran y Va-
llejo (2015), para cinco regiones de Colombia. Y con relacién a la distancia
entre el municipio y Bogotd con el tamafio de la poblacién no se hallé alguna
asociacién directa o inversa.

7.4.3 Las tasas de autoempleo y el PIB municipal

En el Figura 22 se presenta la tasa de autoempleo de empleadores con el logarit-
mo del PIB en los municipios del pais; se observa que existe una relacién posi-
tiva entre dichas variables, por lo que ciudades con més nivel de actividad eco-
ndémica poseen mayor emprendimiento asociado a la categoria de empleadores.

Figura 22. Tasa de empleadores vs. Log (PIB).
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Fuente: elaboracién propia.
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Al establecer la relacién entre la tasa de autoempleo de los cuenta propia y el
logaritmo del PIB, ver Figura 23, se observa una relacién inversa, por lo que
éste tipo de autoempleo es mads frecuente en las poblaciones mds pequefas. Y
dado que los trabajadores cuenta propia estin mds vinculados con el llamado
emprendimiento por necesidad, entonces es viable inferir que florece en es-
tos municipios dada la escasez de oportunidades laborales formales.

Figura 23. Tasa de los trabajadores cuenta propia vs. Log (PIB).
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Fuente: elaboracién propia.
7.4.4 Resultados modelo econométrico

Como se planted previamente se estima una serie de modelos tanto para los
empleadores como para los cuenta propia, donde se introducen varios indi-
cadores del tamafio del mercado, ver tablas 24 y 25. Los modelos se estimaron
por MCO vy los test no arrojaron presencia de multicolinealidad, pero si de
heterocedasticidad. Y dado que se posee un nimero de observaciones relati-
vamente alto, se corrige la heterocedasticidad usando el método de errores
estandar robustos de White.
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Tabla 24. Resultados del modelo para los empleadores.

Variable dependiente:

log(tasa de autoempleo-empleadores)

Variables
independientes ) @) 3)
-0.24209
Constante (0.597) 0.37409 -0.62556
(0.322) (0.228)
Distancia a la capital del 0.00069 o
departamento (0.063) 0.00070 0.00077
(0.058) (0.036)
-0.00045%**
. . , -0.00040%** -0.0003 1**
Distancia a Bogota D.C. (0.001) (0.003) 0.021)
0.78619***
L 0.79180*** 0.77299***
Log (urbanizacion) (0.000) (0.000) 0.000)
Log (tasa de desempleo) (z(;)zggi 0.05601 001418
’ (0.341) (0.806)
0.18214***
Log (poblacion) (0.000)
0.14800***
Log (ocupados) 0.000)
Log (PIB) 0.11646%*
(0.000)
R? 0.31 0.30 0.31
715 715 715

No. Observaciones

Fuente: elaboracién propia.

Nota: p-valores entre paréntesis, *** Significativa al 19, ** Significativa al 5%.

Como se observa en la Tabla 24, en todos los modelos de la tasa de auto-
empleo de empleadores, las variables de tamafio de mercado son estadisti-
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camente significativas y con signo positivo. Por lo que el autoempleo de los
empleadores aumenta a medida que crece la poblacién, el nivel de ocupacién
y el PIB, corroborando la tesis del efecto positivo del tamafio del mercado
sobre la creacién y desarrollo de iniciativas empresariales. Los pardmetros
que acompanan estas variables representan elasticidades y su interpretacién
seria la siguiente: por cada 1% que se incremente la poblacién, el nivel de
ocupacion y el PIB local, la tasa de empleadores aumentard en 0,18%, 0,14% y
0,11% respectivamente.

También la tasa de urbanizacién resulta significativa y con signo positivo,
por lo que al aumentar en 1%, la tasa de empleadores aumentara alrededor
del 0,78%. Asi, el efecto del desarrollo y/o modernidad es positivo sobre la
actividad emprendedora. Mientras que la tasa de desempleo no es significa-
tiva en ninguno de los tres modelos, asi, el emprendimiento representado
en el tipo de los empleadores no es afectado por la cuestiéon del desempleo
y no se comprobaria el llamado efecto refugio planteado por algunos autores
(Evans y Jovanovic, 1989; Thurik et al., 2008). Ademis, los hallazgos apoyan
el argumento de que el autoempleo de los empleadores estd mas asociado al
emprendimiento por oportunidad.

Los resultados para la variable distancia del municipio a la capital departa-
mental no arrojaron significancia estadistica en al menos dos modelos, sefa-
lando que el alejamiento con las ciudades principales no influye de manera
contundente en la tasa de empleadores. Pero si es significativa la distancia del
municipio con Bogotd, ademds, muestra una relacién negativa, ya que por un
aumento de un kilémetro en dicha distancia, la tasa de empleadores dismi-
nuird en 0,045%, 0,040% y 0,031% segtin cada modelo respectivo.
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Tabla 25. Resultado del modelo cuenta propia.

Variable dependiente:
log(tasa de autoempleo-cuenta propia)

Variables independientes 4)) ?2) 3
3.43200%%*
3.40900*** 4.03547***
Constante (0.000) (0.000) (0.000)
Dlstal(llcelaa?nl:;lc;lptlgal del 0.280(?56) 0.00038%* 0.00032%*
P : (0.013) (0.024)
0.00045%%*
. . , 0.00044 *** 0.00039***
Distancia a Bogota D.C. (0.000) (0.000) (0.000)
-0.16803*** - .
Log (urbanizacion) (0.000) 0.15188*** -0.13351
(0.000) (0.000)
kk
Log (tasa de desempleo) 0.2)06(1)‘2‘;) 0.04964 0.07228%*
) (0.098) (0.018)
-0.06292%**
Log (poblacion) (0.000)
Log (ocupados) 0.07097***
(0.000)
Log (PIB) -0.06294%++
(0.000)
R? 0.23 0.24 0.25
No. Observaciones 715 715 715

Fuente: elaboracién propia.

Nota: p-valores entre paréntesis, *** Significativa al 1%, ** Significativa al 5%.

De otro lado, los resultados para la tasa de autoempleo de cuenta propia —ver
tabla 25—, muestran que las variables de tamafio de mercado son estadisti-
camente significativas pero con signo negativo, indicando que éste tipo de
autoempleo crece a medida que se reduce el tamafo del mercado, y seria un
emprendimiento que surge por la disminucién de la actividad econdmica,
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dado que esa situacién lleva también a la reduccién de las oportunidades de
empleo. Segtn los pardmetros estimados por un 1% que aumente la pobla-
cidn, el nivel de ocupacién y el PIB municipal, la tasa de los cuenta propia
decrece en 0.062%, 0,07% y 0,062% respectivamente.

Respecto a las demads variables explicativas se tiene que la urbanizacién es sig-
nificativa y presenta relaciéon negativa con la tasa de los cuenta propia, ya que
con un aumento de 1% en la tasa de urbanizacién del municipio, la tasa de
autoempleo disminuiria en 0,16%, 0,15 % y 0,13%. Asi, esta variable también
indicaria que el autoempleo de los trabajadores por cuenta propia se incremen-
ta cuando la poblacién tiene menor grado de urbanizacidn, y por consiguiente,
menor estado de modernidad y todo los demds aspectos que implica el proceso
de urbanizacién. De igual forma, la tasa de desempleo es significativa y con
signo positivo en los modelos donde la variable de tamafo de mercado es la
poblacién y el PIB local, por lo que se comprueba el efecto refugio, el cual es
una caracteristica del emprendimiento por necesidad, ya que segun Thurik et
al. (2008), altas tasas de desempleo llevan a los individuos hacia el autoempleo.

Las variables de distancia del municipio a la capital del departamento y a Bo-
gotd D.C. muestran una relacién estadisticamente significativa y positiva. En el
primer caso, se tendria que ante un aumento de un kilémetro en la distancia,
la tasa de cuenta propia aumenta en 0,043%, 0,038%, 0,032%, en cada mode-
lo, mientras que en el segundo caso, la tasa de cuenta propia aumentaria en
0,045%, 0,044% y 0,039%. Este resultado indica que el autoempleo de los cuenta
propia se incrementa a medida que las poblaciones se alejan de Bogotd o de su
respectiva capital departamental, asi, este tipo de emprendimiento es mds fre-
cuente cuando mas alejado se estd de los grandes centros econémicos del pais.

7.5 Conclusiones

El presente estudio muestra evidencia de que el tamafio del mercado ejerce un
efecto positivo sobre las tasas de empleadores a nivel de los municipios de Co-
lombia. Por cada un 1% que aumente la poblacién, el nivel de ocupacién y el
PIB local, la tasa de éste autoempleo aumentard en 0,14%, 0,18% y 0,11% res-
pectivamente. Pero el impacto sobre la tasa de los trabajadores cuenta propia es
negativa, por cada un 1% que aumente la poblacién, el nivel de ocupacién y el
PIB local, la tasa de este otro autoempleo disminuira en 0,06%, 0,07% y 0,06%
respectivamente. Asi mismo, la tasa de urbanizacién incide positivamente so-
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bre empleadores y negativamente sobre los cuenta propia. Adicionalmente, la
tasa de desempleo no afecta a la tasa de empleadores, e incide de manera parcial
sobre los cuenta propia y con una relacién positiva. Estos resultados indican
que el nivel de poblacién o de actividad econémica favorece la entrada de los
individuos al autoempleo como empleadores, ya que mercados mas grandes
permiten mayores oportunidades para el desarrollo de los negocios; de esta
forma, se infiere que el autoempleo representado en la categoria de los emplea-
dores estd mas cercano al denominado emprendimiento por oportunidad, y el
autoempleo de los cuenta propia se acerca al emprendimiento por necesidad.

Ahora bien, dado que la politica publica existente en el pais hacia la creacién de
empresas se orienta al autoempleo de empleadores, ya que es el tipo de empren-
dimiento que genera empleo y tiene mds potencial para crecer, es importante
considerar dos aspectos. Primero, que el gobierno deberia disefiar una politica de
mayor estimulo al emprendimiento, de tal forma que los incentivos y la ayuda es-
tatal operen como un mecanismo complementario al efecto del tamafo de mer-
cado para incrementar la creacién de empresa, ademads, avanzar hacia un proceso
efectivo de formalizacién laboral o empresarial de los trabajadores por cuenta
propia. Segundo, en las regiones menos desarrolladas el trabajo por cuenta pro-
pia cobra mayor importancia, ante la escasez de puestos de trabajo atractivos o
de oportunidades reales para la creacién de empresa, por lo que éste fenémeno
debe ser tenido en cuenta a la hora de planear el desarrollo de esas regiones.

Finalmente, es importante considerar que si bien el presente trabajo se enfo-
c6 en analizar el efecto del tamafio del mercado sobre las tasas de autoempleo,
también existen otros factores que afectan al autoempleo y que no fueron
considerados en el estudio, como son: las fuentes y recursos locales para la
financiaciéon de empresas, el papel de Estado como empleador a nivel local, y
los factores sociales y culturales que inciden en el emprendimiento.
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