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Acuerdos Iniciales

El proyecto de investigacion 100 afios de Frases Publicitarias: Analisis
del texto publicitario en la revista Cromos 1916-2015, concibié como
metodologia de investigacion general el andlisis de contenido para
la construccién de un corpus que permitiera la caracterizacion de los
anuncios publicitarios. Se tuvieron como variables los tipos de anuncio, los
elementos gramaticales, la extension del texto y el lenguaje comunicativo
relacionado con el contexto.

En este sentido se plante6 de manera inicial un enfoque cualitativo, que
ademas del analisis de contenido, incluyd como instrumento la entrevista
semiestructurada a periodistas y disefiadores de la revista Cromos. Sin
embargo, aunque el cualitativo es el enfoque de investigacion que prima,
no se puede negar el apoyo que brindd el andlisis cuantitativo para
resolver algunos de los objetivos especificos propuestos. Con lo anterior,
no se indica que el tipo de estudio establecido para esta investigacion
sea de triangulacion o mixto; lo que se deja en claro es que la dimension
cualitativa que primd para el analisis del texto publicitario, en ocasiones
fue complementada con algunos elementos de caracter cuantitativo.
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Manos a la obra, ojo a la publicidad

El estudio de los textos publicitarios en la revista Cromos a través de sus
100 anos de ediciones ininterrumpidas, fue un gran reto para el grupo
investigador, ya que desde sus primeras ediciones el dinamismo de las
propuestas publicitarias es evidente y aumenta con el pasar de los afios.
Por esta razon fue necesario dividir el trabajo en etapas.

Delimitacion de variables: Esta etapa consistio en delimitar variables de
caracterizacion como el tipo de aviso publicitario y el género. Para esto
fue necesario disefiar dos fichas de compilacion de datos, una de ellas tiene
informacion general como la edicion a la que pertenecen los avisos, el
tamaio del aviso publicitario y fecha de publicacion.

Tabla 1. Informacion General. Delimitacion de variables

No. REFERENCIA NOMEBRE DE REFERENCIA EDICION No. PAGINA

Fuente: elaboracion propia (2016)

La segunda ficha contiene datos especificos como la ubicacion del aviso en
la revista y si la referencia al género esta vinculada al texto del anuncio, a
la imagen o a ambos.

Tabla 2. Datos especificos

TEXTO IMAGEN
No. REFERENCIA. ;
#Edicion - #Foto / Dia | NOMBRE DE REFERENCIA UB;C::;::::&. TAMAO
Mes | Aito HAY , HAY
SUNO  |REFERENCIA | FOTOGRAFiA | ILUSTRACION | REFERENCIA
A GENERO A GENERO

Fuente: elaboracion propia (2016)
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Ubicacion del repositorio: Esta segunda etapa fue de vital importancia
para iniciar el proceso de recoleccion de los avisos publicitarios; para esto
se realiz6 una revision del repositorio que la hemeroteca de la Biblioteca
Departamental Jorge Garcés Borrero, de la ciudad de Cali tiene de la revista
Cromos desde sus inicios. Para fortuna de la investigacion el archivo de dicha
hemeroteca es bastante completo, contando con aproximadamente 3.700
revistas de las 4.936 que Cromos ha publicado desde su primera edicion.

Recoleccion de informacién: El proceso de recoleccion de datos es
extenso. Por esta razén se vinculd a los estudiantes del Semillero de
Analisis de Medios de la Universidad Santiago de Cali para brindar apoyo
en esta labor.

Analisis de la informacion: La cuarta y ultima etapa corresponde al
analisis de la informacion obtenida. En este punto el equipo investigador
trabaja con los avisos recolectados y determina que, adicional al género,
también se pueden vincular figuras literarias: el tropo, especificamente
la metéafora presente en los textos publicitarios o relacionar la publicidad
con ciertos hechos histdricos, politicos, sociales, econémicos y culturales
del pais.

Como se estudio el género

Se propusieron dos formas posibles y complementarias de analisis: por
un lado, se realizoé una aproximacion al contenido latente de la publicidad
(proceso apoyado por cuatro estudiantes del Semillero: dos hombres y dos
mujeres), haciendo uso de herramientas cuantitativas propias del analisis
de contenido y de otro lado, se hizo una interpretacion o revision del
contenido manifiesto de la publicidad, a partir de las percepciones de los
investigadores. Las tematicas que se tuvieron en cuenta fueron: género del
personaje, rol del personaje, relacion social y beneficio que se obtiene en
relacion con el producto. Estas categorias se retomaron de la investigacion
de Royo (2005).

Para el analisis de las publicidades se realiz6 una serie de tablas que

permiten identificar el rol del hombre y la mujer en las publicidades
a analizar.
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Tabla 6. Relacion social o contexto en que se desenvuelve el personaje

Tabla 3. Clasificaciéon por tipo de anuncio

Tipo de anuncios 1930-XXX  [1930-XXX |1930-XXX
Sin personajes 2 2 3
Sélo hombres 13 11 7
Sélo mujeres 19 15 13
Hombres y mujeres 7 5 7
Total 41 33 30
Fuente: elaboracion propia (2016)
Tabla 4. Género del personaje
Género del personaje 1930-XXX |1930-XXX |1930-XXX
Hombres 18 16 14
Mujeres 21 20 20
Total 39 36 34
Fuente: elaboracion propia (2016)
Tabla 5. Rol del personaje
Rol del personaje Hombre Mujer
Esposo/a 31 26
Padre/madre 17 40
Amo/a de casa 1 50
Empleado/a 21 6
Profesional 80 30
Celebridad 2 1
Novio/a 27 24
Otros

Fuente: elaboracion propia (2016)

Relacién social Hombre Mujer

Familiar 3 37
Social 51 23
Negocios 16 4

Fuente: elaboracion propia (2016)
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Tabla 7. Beneficio que obtiene el personaje
con el consumo del producto o servicio anunciado

Beneficio que se obtiene |Hombre Mujer
Aprobacién sexo opuesto 20 88
Aprobacién familiar 11 35
Beneficio uno mismo 60 132
Practico

Mejora social
Mejora carrera
Otro

Ninguno

Fuente: elaboracion propia (2016)

Como se estudiaron las figuras literarias

Para el estudio de la metafora en la publicidad de la revista Cromos, se
seleccionan del corpus diez imagenes (una por década) en las que se ha
encontrado, previamente, un texto publicitario metaforico. Una muestra
que permite analizar el uso de la metafora cada diez afios en un periodo de
un siglo (1916 a 2016). Los criterios para seleccionar las imagenes fueron:

+ La periodicidad de la revista.
* El empleo de la metafora en la realizacioén del anuncio.

» Laalusion a la mujer en la imagen o en el texto o en ambos.

Se consideraron como categorias de andlisis, el tamafo del anuncio, el
publico objetivo, la categoria del producto, el uso cromadtico, tres tipologias
de la metafora: genero-especie, especie-género y especie-especie, definidas
por desplazamiento del significado del sujeto al objeto.

Las imagenes se analizaron considerando las siguientes categorias:
* Metafora de desplazamiento de género a especie: se evidencia en
los anuncios como las caracteristicas del sujeto se asocian con las

caracteristicas de la especie que viene siendo el producto o servicio que
se publicita.
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* Metafora de desplazamiento especie a género: aqui sucede lo contrario
y son las caracteristicas del producto o servicio que se relacionan con
el sujeto.

* Metafora de desplazamiento de especie a especie o por analogia: en
esta categoria el sujeto y el producto o servicio tienen las mismas
caracteristicas y tienen los mismos atributos.

* Alusién al género en la imagen: da cuenta de la representatividad de la
mujer en el anuncio de analisis.

* Alusion al género en el texto: se refiere a la manera en que se hace
alusion a la mujer desde el texto publicitario.

* Tamafio del anuncio: determinar el tamafio de la imagen y la
representatividad tanto del texto como de la imagen los cuales permitian
describir la importancia que una marca daba, en determinados afios, al
tamafio de la publicidad que se emitia.

* Publico objetivo: determinar si el anuncio se dirigia a hombres o
mujeres permitio dar cuenta de la importancia del rol que ha ocupado
a lo largo del periodo de tiempo seleccionado cada género al que se le
comunica publicidad.

» Categoria del producto: clasificar los productos usados por las mujeres.

Como se estudid la relacion publicidad-contexto

En esta parte de la investigacion se planted la necesidad de realizar un
andlisis sobre el aporte de la identidad cultural colombiana al discurso
publicitario, desde sus elementos graficos y conceptuales, en los anuncios
de la revista Cromos del siglo XX en Colombia. Por tal motivo, el disefio
metodoldgico se delimita como un tipo de estudio exploratorio, dado que
se pretende desde la investigacion analitica y descriptiva, analizar los
anuncios publicitarios en el corpus seleccionado de la revista Cromos del
siglo XX. De esta manera se busca identificar, desde la conceptualizacion
de caracterizacion, tipos de texto, elementos gramaticales, creativos y
conceptuales que como anuncio publicitario se enriquecen con la identidad
cultural del pais: en relacion a los hitos de mayor relevancia en la historia
del siglo XX.
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El método exploratorio en comunicacion y publicidad es tributario de
disciplinas y formas de investigar que han privilegiado los observatorios
de medios como instrumentos para recoleccion de informacion como la
historia, la educacion, etc. En estos legados pueden rastrearse elementos de
la semiologia y el analisis de contenidos, asi como una herencia positivista
en la valoracion suprema de los resultados numéricos y en las descripciones
que limitan analisis mas profundos (Guzman, Gémez-Cotta & Sanchez,
2010 p. 22).

En este sentido se aborda la investigacion desde un enfoque que responde
al paradigma constructivista-interpretativo y desde la linea investigativa
del analisis de medios, se delimita una metodologia cualitativa, teniendo
como técnica de investigacion el andlisis de contenido, y la entrevista
semiestructurada; siguiendo el proceso de decodificacion propuesto por
Stuart Hall (1980, pp15-47), todos esos métodos con una perspectiva mas
critica, con enfoque cultural, que han nutrido con una mirada holistica los
temas comunicacionales en el analisis de medios.

De esta manera el ejercicio investigativo, logra aproximar Ia
problematizacion de la investigacion cientifica, a la construccion y
reconocimiento de las realidades actuales del ejercicio de los jovenes
universitarios de programas de comunicacion social y publicidad, lo cual
enriquece fuertemente los procesos formativos.
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