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Resumen

Desde hace 14 anos, la Facultad de Humanidades y Artes realiza la
Muestra Audiovisual Universitaria Nacional VEO, con el 4nimo de
generar espacios de difusién y encuentro entre los jévenes realiza-
dores de universidades locales y nacionales. A lo largo de todas esas
versiones, la Muestra se ha caracterizado por ser un evento incluyen-
te, que permite la participacién de diferentes entidades educativas,
aligual que la de grupos independientes de realizacion, e inclusive de
materiales provenientes del extranjero. En este capitulo se resalta la
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historia de su creacién, desarrollo y momentos importantes, ademas
de su vinculacion con el area de Unimedios, como espacio de trabajo
con los estudiantes y para los estudiantes.

Palabras clave: muestra audiovisual, audiovisual universitario,
Muestra VEO, Universidad Santiago de Cali, cortometrajes.

Abstract

The Faculty of Humanities and Arts has held the VEO National Uni-
versity Audiovisual Show for 14 years, with the aim of generating
spaces for dissemination and meeting between young filmmakers
from local and national universities. Throughout all these versions,
the Show has been characterized as an inclusive event, which allows
the participation of different educational entities, as well as that of
independent production groups, and even of materials from abroad.
This chapter highlights the history of its creation, development and
important moments, in addition to its connection with the Unime-
dios area, as a workspace with students and for students.

Keywords: audiovisual show, university audiovisual show, VEO
Show, Santiago de Cali University, short films.

Introduccion

Las muestras audiovisuales universitarias se han convertido en una
oportunidad para conocer, retroalimentarse y evaluar los avances y
las estructuras pedagogicas y mediaticas desarrollados en diferentes
centros de educacion superior. La Muestra Veo es emblematica para
este ejercicio y en sus 15 anos de existencia ha permitido establecer
condiciones para una ruta de creaciéon y de analisis de estudios de
caso que impactan al ambiente universitario colombiano.
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Muestra audiovisual VEO

En el ano 2007, y tras algunos intentos previos de establecer una Mues-
tra Audiovisual que convocara a diversos sectores de la produccién de
video, la Facultad de Humanidades y Artes de la Universidad Santia-
go de Cali comenzo6 a realizar la Muestra Audiovisual Universitaria
Nacional VEO, un espacio ludico y académico, para el area de imagen
en esa época. De la mano del profesor Sandro Javier Buitrago Parias,
de la entonces Coordinadora del Centro de producciéon Audiovisual,
y actual docente de la institucién, Marisol Jordan Tréchez y de estu-
diantes (hoy profesionales de la comunicacién) como Harold Correa,
Sofia Carvajal y Gloria Hurtado, se inicié un evento que ha permitido
observar el estado de la produccién audiovisual universitaria a nivel
regional y nacional, incluso con participaciones internacionales.

El evento, que se escenifica el Gltimo trimestre de cada ano en las ins-
talaciones de la Universidad Santiago de Cali, se ha convertido en un
referente a nivel local y nacional en el medio audiovisual universita-
rio, posicionando a la USC como lider en este campo. La Muestra VEO
ha contado con la participaciéon de numerosas instituciones educativas
del pais, entre ellas universidades como: del Valle, Auténoma de Oc-
cidente, Javeriana de Cali, del Cauca, Cooperativa del Huila, Manuela
Beltran, Catdlica de Risaralda, del Magdalena, del Norte (Barranqui-
lla), de Manizales y de Cartagena; la Escuela de Cine Digital Pakiko
Ordoniez, el Instituto de Bellas Artes, la Academia de Dibujo Profesio-
nal de Cali, entre otras. De la misma forma, han participado grupos
independientes de la regiéon, como el Colectivo Mejoda, y colectivos de
Buenaventura y del Chocé. Ademas, cada afio se cuenta con la muestra
Kimuak, del Pais Vasco, que incluye materiales realizados en formato
cine, provenientes de diferentes partes del mundo, como Estados Uni-
dos, Inglaterra, México, Cuba y Dinamarca, entre otros.

Esta actividad ha contado con reconocidos jurados, como Oscar Ruiz
Navia (El vuelco del cangrejo), Alexander Giraldo (180 segundos),
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Mauricio Vergara (montajista de Yo soy Otro, Apaporis), Ramiro Ar-
beléez (docente investigador sobre cine y miembro fundador del mo-
vimiento Caliwood) y Argemiro Cortés (gestor cultural), entre otros.

Propodsito

La Muestra Veo es un espacio de aprendizaje extracurricular, que
permite, a los estudiantes y a la comunidad académica, disfrutar de
materiales audiovisuales de alta calidad, aprender y apreciar las va-
riadas formas en que la produccién audiovisual universitaria e inde-
pendiente ha ido avanzando en el pais.

Tal como sefialan Fernandez y Alcaraz (2017) “Las actividades extra-
curriculares estan diseniadas para crear un ambiente relajado, rom-
per con la rutina, conocer y aprender del entorno, comprender a los
estudiantes y trabajar en equipo” (p. 11).

Partiendo de este principio, se pensé en un espacio audiovisual que
permitiera a los estudiantes conocer sobre estas manifestaciones, a ni-
vel universitario. Su vigencia ha permitido estar al tanto de avances,
lenguajes y novedades en la narrativa mundial. Con este espacio de
formacién extracurricular, los estudiantes aprenden visionando, apre-
ciando, comparando y comentando sobre materiales audiovisuales,
mientras se entretienen, organizan la logistica y trabajan en equipo.

Como afirma Tobena (2016), los espacios extracurriculares intro-
ducen un ruido, un espacio de tensién con lo curricular y el orden
establecido en la escolaridad; sin embargo, despiertan un deseo de
participacién e involucramiento mayor que el generado en una clase
regular. Es por ello por lo que espacios fuera de clase, como la Mues-
tra VEO, se han convertido en nichos en los que los estudiantes se in-
volucran y sus resultados de aprendizaje se encuentran en el trabajo
en equipo, lalégica matematica para costear gastos del evento y apre-
ciacion del arte.
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En este sentido se abren espacio de trabajo extra-aula donde bajo el
modelo constructivista, planteado por la Universidad Santiago de
Cali en su PEI (2020), los estudiantes aprenden a partir de sus cono-
cimientos previos (Ausbel, 1963) y los docentes fungimos como tu-
tores, guias y lideres de sus procesos de aprendizaje, ayudandoles a
aprender de sus propios errores, corrigiendo en el momento preciso
y explicando las formas profesionales de proceder en cada caso espe-
cifico, combinando la teoria y la practica en los procesos educativos.

Proceso

El proceso de la Muestra Audiovisual VEO se inicia con una convoca-
toria masiva a nivel nacional. Una vez los colectivos son informados,
proponen sus trabajos. En sus primeras versiones, las propuestas
eran enviadas via correo, en discos compactos (CD). Actualmente se
hace a través de un enlace digital (link) que lleva a un Drive, donde
los trabajos son subidos, para que un equipo de curaduria haga una
primera seleccion.

En esta preseleccidon se revisan minimos estandares de calidad téc-
nica y narrativa; los trabajos escogidos son divididos en categorias y
entregados a los jurados convocados. A lo largo de las diferentes ver-
siones del evento, las categorias permanentes han sido Television,
Cortometraje de Ficcion, Documental, Spot Publicitario y Videoclip.
El jurado define un ganador y un segundo lugar para cada categoria,
que se anuncian en el evento de premiacion.

Promocion

El equipo organizador, integrado por estudiantes y docentes, disenia
y elabora afiches y piezas de promocién, con el propésito de que la
convocatoria masiva llegue a los grupos interesados. Aqui un ejem-
plo de algunas de esas piezas.
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Figura 30. Afiche Muestra Veo 13 versién. Urbano, José. 2013.

Fuente: elaboracién propia.

Figura 31. Afiche Muestra Veo 13 versién. Urbano, José. 2013.

Fuente: elaboracion propia.
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Spots publicitarios de la Muestra VEO

Una de las piezas usadas para promocionar la participacion ha sido el
spot publicitario, pues como sefnala Degrado (2005) “El spot publici-
tario es una pelicula comercial que combina la imagen, el movimien-
to, laluz y el sonido, de forma estética, con la finalidad de vender un
producto determinado” (p. 3).

En ese sentido, se considerd la mejor herramienta para promocionar
un evento de caracter audiovisual, pues se conjugé en su copy la idea
del trabajo con “bajo presupuesto” con la de “mucha creatividad”,
que es el centro de la propuesta pedagogica.

Aqui un ejemplo de uno de esos componentes audiovisuales, en este
caso, el utilizado para promocionar la Muestra de 2012.

Figura 32. Spot Muestra VEO 2012.

Nota. (https:/www.youtube.com/watch?v=4b_eW-FzxPc)
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Caracteristicas
Los materiales se dividen en 4 categorias de participacién:
- Cortometraje de ficcion

Bafio (2012) define el cortometraje como “una produccién audiovisual
o cinematografica que no tiene duraciéon determinada. Normalmen-
te, los cortometrajes van dirigidos a festivales de cine, por lo tanto, su
duracién no es de mas de quince minutos”. Y en ese sentido se le com-
para con la forma y la estructura que tiene El Cuento para la literatu-
ra. El cortometraje se define entonces basicamente por su duracién y
porque en su estructura se aferra basicamente a un plot central con
uno giro fuerte al final y un cierre, generalmente sorprendente. En el
caso de la muestra VEO, los participantes presentan en esta categoria
cortos de ficcidn, bajo la premisa de que sean producidos por institu-
ciones educativas, o colectivos y organizaciones de base, pues se trata
de evitar que participen materiales profesionales.

Figura 33. Equipo de estudiantes participantes.

Fuente: Buitrago y Jordan (2012)

112



Periodismo universitario en el siglo XXI
Unimedios: un laboratorio de innovacion y creacién para la formacién de comunicadores. Volumen I1I

- Documental

Sobre el documental, Barroso (2009) senala: “John Grierson, critico
de cine que a la postre se convertiria en documentalista, escribi6 [por
supuesto Moana, una imagen visual de los acontecimientos de la vida co-
tidiana de un joven polinesio y su familia, tiene valor documental], co-
mentario que marcaria el significado de la palabra”. El documental
queda desde sus inicios ligado a la reconstruccion de hechos, even-
tos, aportacion de pruebas, testimonios o definiciéon de conceptos de
manera experta. En la Muestra VEO, los participantes deben entregar
materiales documentales, que pueden ser cortos o largos, pero que
tengan la intencién de presentar y exponer problematicas, con una
mirada critica.

- Programade TV

La DEJ (2020) define la Televisién como un:

Conjunto de imagenes en movimiento, con o sin sonido, que constituye
un elemento unitario dentro de un horario de programacién o de un ca-
talogo elaborado por un prestador del servicio de comunicacién y cuya
forma y contenido son comparables a la forma y el contenido de la ra-

diodifusién televisiva. (parr.1)

Una definicién que se desdibuja ante la coyuntura actual de la lla-
mada Nueva Television, o television por Streaming. Una coyuntura
donde la TV esta transformandose en sus consumos y modelos de ne-
gocio, dejando atras la television tradicional y adentrandose cada vez
en formas mas mixtas de sus usos. (Neira, 2020). En este sentido, la
Muestra VEO ha recibido programas piloto de Televisién para serie
Web, y es la categoria con la que se trabaja hasta el momento.

- Periodisticos

Los programas periodisticos trabajan desde la definiciéon de géneros
periodisticos, como formas basicas y modelos de representacion de la
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realidad con los cuales los comunicadores tratan de brindar un pano-
rama sobre el llamado mundo histérico en el que vivimos y hemos vi-
vido (Nichols, 1997). En este caso los reportajes, crénicas, y noticias,
hacen parte de los géneros que cominmente llegan a la Muestra.

Bajo estos parametros se revisa que sean del anio en que se ha convoca-
do la Muestra y que cumplan con los requisitos técnicos y narrativos
basicos. Se solicitan los datos basicos de los participantes, correos,
redes sociales y certificados de autoria y vinculacién a una entidad de
ser el caso. Los requisitos basicos son:

- Calidad técnica basica de video y audio. Que se vea y escuche cla-
ramente.

- Calidad narrativa basica. Que se comprenda la historia desde sus
propias perspectivas genéricas.

- Calidad estética. Relacionada con el lenguaje audiovisual utili-
zado.

- Informacidén basica de contacto de los autores.

Conclusiones

Los espacios extracurriculares han pasado, de ser un complemento
a la educacion en el aula, a ser pensados seriamente como proyectos
alternativos a la educacién conductista, limitada solo a un aula de
clases. La Universidad Santiago de Cali, comprendiendo las perspec-
tivas actuales de la educacion, apoya estas iniciativas y proyecta la
Muestra VEO, como un espacio que debe potenciarse y convertirse en
un detonante motivacional para la participacion de los estudiantes
en procesos de produccién audiovisual.

La Muestra VEO ha sido un espacio relevante como experiencia edu-
cativa, y ha permitido la articulacion del trabajo audiovisual de la
Facultad de Comunicacién con otros espacios académicos de otras
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universidades, colectivos y productores independientes nacionales e
internacionales. En ese sentido es también un importante espacio de
extension para trabajar y potencializar con los estudiantes.

Muestra Fotografica VEO

Historia

Las primeras Muestras Fotograficas de la Facultad se realizaron al-
rededor del 2000, como parte de una propuesta de los propios estu-
diantes para visibilizar sus trabajos. La Muestra en ese momento co-
menzo a hacerse de manera esporadica y hubo diferentes versiones
donde se recogian obras fotograficas de las principales universidades
de Colombia. En esta primera etapa se planté la semilla de lo que a fu-
turo seria ya la Muestra Fotografica VEO, que arranca en 2015, con el
fortalecimiento de los cursos académicos de imagen, donde los estu-
diantes han fortalecido sus competencias en el manejo de discursos a
través de las imagenes fijas y en movimiento.

De esta manera, se decidié visibilizar los trabajos de los estudiantes
del curso de Imagen, en una exposicién paralela a la muestra audio-
visual VEO, en el marco de la Semana de la Publicidad y la Comunica-
cién, evento que organiza la facultad anualmente.

Proposito

A través de estas obras de fotografia, los estudiantes de los cursos de
Imagen proponen y comparten ideas, aceptan las propuestas de otros
y trabajan en equipo para lograr sus metas y los propositos comunes.
Esta estrategia pedagodgica también permite que los estudiantes se-
pan aceptar las observaciones de pares, docentes y publico al que se
enfrentan, con una actitud de escucha critica positiva.

También se busca sensibilizar y reactivar sentimientos, a través de las
miradas de los estudiantes, que transmiten en fotografias de retrato,
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fotografia de concepto, fotografia publicitaria y fotografia periodisti-
ca, e incluso, hacer sentir los paisajes o las escenas que se reflejan en
la exposicién, como la realidad nacional en la que viven.

Esta muestra fotografica es el resultado de las competencias adquiri-
das en el curso por parte de los estudiantes, durante un trabajo de 16
semanas.

Competencias

La realizacion de imagenes fijas, como piezas expresivas, se funda-
mentaen el Area de Expresion de la Facultad deHumanidades y Artes,
que se ocupa de los actos de expresion del ser humano. En el Plan de
Curso de la clase Imagen se manejan competencias especificas referi-
dasa formar profesionales de la comunicacién y de la publicidad con:

capacidad de conceptualizar, disenar y llevar a cabo procesos comu-
nicativos, partiendo de una construccioén discursiva apoyada en la
produccién de imagenes fijas y en movimiento; un profesional con
sentido critico de la realidad, que sepa plasmar el contexto local y
nacional de manera analitica en las imagenes realizadas con la ayu-

da de las nuevas tecnologias. (Buitrago, 2021, p.1)

Estas son algunas de las competencias adquiridas en el curso de Ima-
gen, que se ven reflejadas en las piezas de la exposicién:

a) Capacidad para apropiarse de los conceptos de composicién de
la imagen y poder realizar discursos con fotografias adecuadas.

b) Comprender los géneros de la fotografia: retrato, concepto, pu-
blicitaria, fotoperiodismo; y poder realizar fotografias adecua-
das para cada género discursivo.

c) Apropiarse de los conceptos del lenguaje audiovisual: Tipologia
de planos, montaje, procesos y funciones en la produccién au-
diovisual y poder construir un discurso audiovisual con sentido.
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Es muy importante el valor de la fotografia al conceptualizar hist6-
ricamente la imagen contemporanea; por esta razon, es relevante
reflejar estos contenidos e incluir estas competencias en las mallas
curriculares de los programas de comunicacién social y periodismo.
Estudios, como el de Marzal y Soler (2011), demuestran que no es po-
sible abordar de una forma seria y rigurosa el estudio de laimagen ci-
nematografica televisiva o videografica, si no se hace antes una s6lida
base de conocimiento de fotografia.

Diseno de la muestra

Todo comienza el primer dia en que los estudiantes van a la clase,
donde es socializado el plan de curso y se enteran de las competen-
cias que adquiriran a lo largo de 16 semanas, que se veran reflejadas
posteriormente en los otros campos en los que la composiciéon de la
imagen es fundamental, tales como el disefo, la publicidad, la pro-
duccién audiovisual y la multimedial.

Entre las primeras competencias que adquieren los alumnos para la
construccion de imagenes como comunicacion visual estan las técni-
cas de composicién de la imagen (Bordwell, 1996), tales como:

- Manejo de la perspectiva. Es la capacidad de construir la ilusién
de profundidad en el campo visual de una imagen plana, a partir
de la composicién de las lineas.

- Punto de fuga. Eje fundamental en la creacién de la profundidad
de campo, y elemento desde donde se plantean las lineas que se
desprenden para generar la perspectiva.

- Lineas. Relacionadas con la abstraccién de lo vertical, lo hori-
zontal, lo circular o en forma de S, y lo oblicuo, como elementos
de composicién de la imagen.

- Ritmo. Establecido a partir de la repeticién de ciertos patrones, en
articulacién con la perspectiva y las lineas, conjugando una ima-
gen que genera niveles de simetria y sensacién de movimiento.
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- Psicologia del color. Concepto fundamental dentro del manejo
profesional de cualquier imagen, pues se relaciona con el men-
saje mismo que deseamos transmitir, los estados de &nimo, emo-
ciones y sensaciones que puede generar la pieza.

Tipos de fotografias trabajadas

Para realizar las fotografias de retrato, los estudiantes deben enten-
der que este género es una captura fotografica de una persona o de un
grupo de gente en el que la cara y la expresion son predominantes, pues
el objetivo crucial es mostrar la personalidad o el humor del sujeto.

Deigual forma, tener la capacidad de realizar la adecuada iluminacién
del personaje, utilizando el método de los tres puntos, que permite de-
tallar y recalcar las tres dimensiones de los rasgos del personaje.

El conocimiento de los tipos de plano también es una competencia
especifica que se adquiere en el curso de Imagen y que los estudian-
tes aplican al realizar fotografia de retrato. Las posiciones del sujeto
y las técnicas de composicion son otros aprendizajes que se suman a
las obras expuestas.

La fotografia publicitaria es aquella que no necesita del lenguaje ver-
bal o escrito para dar a conocer un producto o un servicio; la imagen
es el elemento mas efectivo y complicado que utilizan las marcas para
poder publicitar. Sin embargo, para que los estudiantes logren una
buena fotografia publicitaria deben comprender antes la estructura
del mercado, es decir, el tipo de ptiblico al que esta dirigido el producto
o el servicio que quieren promocionar. De igual forma, no es menos
importante el conocimiento del producto o del servicio, en cuanto a
sus caracteristicas principales y la ventaja competitiva que tiene.

La fotografia publicitaria esta formada por dos tipos de mensajes:
- Eldenotativo, que esta representado a través de una imagen con

un sencillo mensaje que es entendible
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- Elconnotativo, que esta representado a través de una imagen con
un mensaje mas codificado que encubre la idea.

Normalmente, los estudiantes prefieren crear mensajes de tipo con-
notativo, porque estos muestran mas emociones que racionalidad y
facilitan mucho masel trabajo publicitario, al explotar la creatividad.
Es por esta razon, que también se forman con las competencias para
la utilizacion de elementos aprendidos de la semidtica, como son la
metafora, la sinécdoque y la hipérbole.

La publicidad es vista como un discurso a través de mecanismos ver-
bo icénicos generadores de significado, también como un discurso
multicodificado por la intervencién directa de distintos c6digos en
su composicién y un discurso hipercodificado que nace como conse-
cuencia de la movilidad del espacio semantico de todos los sistemas
semidticos multimodales (Pessi y Madrid, 2005, p. 2).

Finalmente, las caracteristicas de una buena fotografia publicitaria
seran: el impacto visual - que la imagen tenga la capacidad de atraer
la atencién del puablico- y el concepto creativo - transmitir la idea
principal que el anunciante desea y promoverla accién de compra, es
decir, que no s6lo atraiga la curiosidad, sino que provoque o estimule
la adquisicion del producto o servicio.

La Fotografia de concepto. El concepto, considerado como un pen-
samiento expresado con palabras, en este caso,expresa, a través de la
imagen, la idea que se concibe o se forma en el entendimiento. Cuan-
do el espectador observa la foto, logra determinar algo en la mente
después de examinar la escena expuesta. La fotografia de concepto
expresa una idea con imagenes.

Este género fotografico tiene una fuerte carga dramatica, que esta re-
lacionada con la fotografia artistica. Una imagen bien lograda, con
adecuadas técnicas de composicién y que logra transmitir la concep-
cién del creador, serd una fotografia de concepto.
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Como lo dijo Nicolas Mohamed, “La fotografia conceptual apunta a
que la obra no tenga un objeto principal que la describa sino que ten-
ga una idea detras, una interpretacion que pueda ser encontrada en
la composicién de la misma” (Garcia - Galvez, 2006, p. 3).

La fotografia periodistica, también llamada documental social,
presenta por medio de imagenes el contexto del ser humano, tanto en
su forma individual como social. A través de las imagenes del fotope-
riodismo, el autor podra crear conciencia social, denunciar algo con
la intencién de producir un cambio o una transformacién, o simple-
mente generar conocimiento de un hecho.

El fotoperiodismo tiene como objetivo presentar noticias y, con las
imagenes, expresar sentimientos frente a lo acontecido y sobre todo
producir un impacto sobre la sociedad. Tal y como lo expresa Gisele
Freund (1993), la fotografia periodistica “tan incorporada esta en la
vida social que, a fuerza de verla, nadie lo advierte. Recibe aceptacion
en todaslas capassociales. Penetra porigual en casa del obreroy del ar-
tesano como en la del tendero, del funcionario y del industrial” (p. 8).

La Muestra Fotografica VEO recoge las mejores fotografias que los es-
tudiantes presentan para su segundo corte académico. La coordina-
cién de la muestra hace una curaduria de estos trabajos académicos,
teniendo en cuenta calidad y cumplimiento de los requerimientos
para participar. Para participar en la muestra, los estudiantes deben
entregar cuatro fotos: retrato fotografico, fotografia publicitaria, fo-
tografia de concepto y fotografia periodistica. Las fotos deben ser im-
presas en papel fotografico, preferiblemente en un laboratorio espe-
cializado, en una medida de 30 por 40 centimetros con un sticker que
indique los nombres de los autores y el titulo de la obra.

Paralelamente a la Semana de la Publicidad y la Comunicacién, la ex-
hibicién de las obras fotograficas se ubica en un area cercana al recin-
to donde se desarrollan las conferencias; de esta manera, los asisten-
tes al evento académico pueden también apreciar la Muestra.
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Conclusiones

Los estudiantes, inmersos hoy en la dinamica de la imagen, el con-
sumo cotidiano de imagenes, y a la vez la produccién masiva de las
mismas en sus propias redes sociales, se convierten en consumidores
y productores (Marzal y Soler, 2011) de contenidos, y encuentran en la
Muestra VEO el campo propicio para hacerlo.

De tal forma que esta actividad extra-aula, mas que en ejercicio aca-
démico, se ha convertido en un espacio ludico de aprendizaje, donde
los jovenes logran dar rienda suelta a su creatividad, sin sentirse pre-
sionados, vigilados o constrefiidos a un espacio y horario especificos.
Se reafirma lo mencionado en relacién con la Muestra Audiovisual
VEO: en la actualidad, las actividades extracurriculares no son sim-
plemente acciones de acompanamiento a la clase en el aula, sino que
al convertirse en espacios de ensenanza-aprendizaje, potencian los
conocimientos previos que los jovenes traen y los convierten en he-
rramientas didacticas para la clase.

Tal como lo plantea Ausbel (1963), el aprendizaje previo es parte del
proceso de construccién del conocimiento, y en ese sentido, tanto la
Muestra Audiovisual como Fotografica Veo, son ejemplos de como la
Universidad Santiago de Cali trabaja en la generaciéon de competen-
cias de acuerdo con su modelo pedagégico constructivista, creando
espacios de aprendizaje significativo, donde docentes y estudiantes
construyen conocimiento a partir de acciones pedagégicas creativas,
ladicasy, a la vez, profundamente académicas.
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